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Basta Videdgame,_l'ivog]jd

§ erano una volta i vi-
C deogame. Scritto co-
si pud seinbrare
uno slogan luddista. Frail ro-
mantico e Panacronistico.
Eppure basta farsi un giro
fra gli stand di «G! come gio-
carey, la fiera di settore che
s} & svoita a Fieramilanocity,
per assistere con i propri oc-
chi a quella che - se non & an-
eora una rivineita - & quanto-
meno una nuova sfida nel
monde dell’intrattenimento
per i pift piceoli (la fascia
d'eta di riferimento & guella
fragli 012 anni).
N mercate dei balocchi,
che in [talia vale complessi-
vamente 1,7 miliardi di eure

(con 4 mila addetti-e 295
aziende, fonte Assogiocatio-
1i), si prepara ad affrontare

a . lafase piil delicatae piti atte-

sa dell'anno: il periodo natali-
zio. Parte hene tutto il setto-
re, con un incremento com-
plessivo rispetto al 2009 del
3,3%. Ma basta osservare da
vicino i dati del comparto
«giochi tradizionali» per ac-
corgersi che il ritorno dei
grandi & ormai una realtd:
+8% i puzzle e i giochi da ta-
volo, +14% 1 set da costruzio-
ne, addirittura +28% i pelu-
che. Le uniche a soffrire -
esclusa Peterna Barbie -
no le bambole.

«Le aziende stanne pre-
sentando tutte le novith per
farle testare ai bambini -
spiega Paolo Taverna, diret-
tore generale di Assogiocat-
toli -. La tendenza é guella di
un ritorno ai modelli vincenti
della tradizione». Ce n'¢ per
tutti: mattoneini colorati, co-
struzioni di legno, giochi da
tavolo, piste «sloty per le

A Milano la Flera del Giocattolo: dalle costruzioni alle piste di macchinine, i

macchinine, calcetti balilla,
aerei di polistirolo, carte da
collezionare (anche la figuri-

na nen muore mai) e trenini
con tanto di binari, stazioni e
gallerie.

L’amarcord trionfa anche
quando ¢’¢ di mezzo la tecno-
logia. Un esempio sono gli
«emotion pets» (Pultima
frontiera in fatto di animatet-
ti di pezza) ma anche tutto il
comparto «educativon: dai li-
brigioco interattivi fino agli
ecosistemi da tavolo (vi dice
qualeosa «Il piceolo chimi-
co?»). «Negli ultimi anni abbia-

80~ mo assistito a un ritorno di al-

cune categorie di giocatiolo
tradizionale a discapito di tipo-
logie di prodotto dotate di di-
spositivi elettronici — confer-
ma Silvio Castelli di Ndp, la so-
cieta di ricerche che studia il
mercato dei giocattoli -. Un da-
to esemplificativo & guello che
mostra la categoria delle co-
struzioni in crescita a valore
del 55% dal 2006 al 2009 men-

tre il mercato & cresciuto del

i peluche

i bambini tornano all’antico
15%. Un’alira categoria che ne-
gli ultimi 4 anni & cresciuta
molto {+48%) & stata quella
delle “action figures” (i tradi-
zionali personaggi d’azione
per maschieiti) mentre la cate-
goria degli “youth electronies”
{i giochi elettronici) nello stes-
so periodo & calata del 19%.
Questo trend positivo delle co-
struzioni non deve sorprende-
re pit di tanto - continua Ca-
stelli - perché & un fipo di gio-
‘cattolo che, in un periodo di
crisi e attenzione ai consumi,
risponde al meglio a certe logi-
che di riutilizze pel tempo e
plurigiocabilitiy.

Non 2 solo il mercato, com-
plice la crisi economica, a es-
sersene aceorto. «Stanno tor-
nando anche i giochi dilegno e
guelli da usare alt’aria aperta,
eome la corda per saltare - di-
ce Maria Cristina Siasi, del
Centro per la Cultura Ludica
di Torino -, Oppure i giocattoli
fatti in casa, con materiali rici-
clati. Insomma, funziona tutto
cid che lascia libera la fantasia
deibambini».

1,7 295
miliard arimde
Iifatturato - Nimamero
delmercato d'imprese
delgiocattolo che
inltalia: producono
lacrescita giocattoli:
tispetto |31 ombardia:
all'anno &laregione
. cheneha
adel3,3% dipiv
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“Sono piti utili
per stimolare
emozioni
e attenzione”
¢y domanty
¢ Tilde Giani

psicologa infantile

Tilde Giani, docente di Psico-
logia dello sviluppo all"Uni-
versith di Torino, si & occupa-
ta a lungo del rapporie fra
bambini e giocattoli.

Cosa pensa di questo ritor-

no ai grandi dassici?
«Ormai abbiamo visto tuiti i

| balocchi senza tempo

possibili giocattoli ad alto con-
tenuio tecnologico. Forse gli
stessi genitori si seno stanca-
ti. I giocattoli tradizionali, in-
vece, stimolano I'attenzione e
la voglia di conoscere e per
questo sono sempre attuali.
In generale un buon giocatto-
lo deve suscitare emozioni e
permettere al bambino di in-
staurare un rapporto».
Stanno cambiando anche i
bambini?
«No, semmai sta cambiando
Yimmagine che nol adulti ab-
biamo dei bambini. I bambini

sono sempre gli stessi. Negli
ultimi decenni, perd, la pub-
blicita ¢i ha indotto a projetta-
re i nostri nuovi interessi,
compresi quelli tecnologici,
anche sui pitt piccoli. Peri ge-
nitori eresciuti con i primi vi-
deogiochi, forse, il ritorno al-
Iantico &la vera novitan.
Le uniche vendite in calo so-
no quelle delle bambole.
Come dobbiamo interpre-
tare questo dato?
«Al di 13 degli effetti della
pubblicitd, per quanto riguar-
da le bambole possiamo nota-

re alenni cambiament inte-
ressanti. Se da una parte so-
no in crisi quelle classiche,
che insegnavano alle bambi-
ne a diventare delle brave
mamme, dall’alira assistiamo
a un ritornodella Barbie. Ne-
gli anni passati era stata sop-
piantata da modelli pia ag-
gressivi, che stimolavano e
hambine soltanto a fare shop-
ping di tutti gli accessori. La
Barbie, invece, con i suciinte-
ressi e con ia sua cerchia di
amici faeilita il passaggio al-
I’adolescenza».
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PRODOTTI DA DESEGN: FANTASIOS!
ED ECOLOGICAMENTE CORRETTI

MANCVRARE LOCOMOTIVE E PASSAGGI A
LIVELLOE LALTERNATIVA AL JOYSTICK

DEI PELUCHE, UNO DE} PIL RICERCATI
DAIPICCOLI SONO GLI ZHY ZHU PET
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