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| DATI ECONOMICI

Ai giocatroli non st rinuncia
E il settore cresce anche da noi

IL NATALE ¢ alle porte ed ¢ tempo
di bilanci e previsioni per il settore
del giocattolo. Le notizie sono inco-
raggianti. Assogiocattoli comunica
infatti che secondo dati NPD il valo-
re complessivo del mercato italiano
del giocattolo nel 2010 ¢ stato di
1.279.700.000 di euro con un aumen-
to dell’1,7% rispetto al 2009.
Crescono anche le esportazioni
(+12% sul 2009), trainate in partico-
lare dagli addobbi per le feste che,
con un valore di produzione intorno
ai 65 mln di euro, esportano con una
crescita di oltre il 40% rispetto al
2009. I1 settore vede anche una cresci-
ta delle importazioni del 22%. (fonte
dati Istat).

La crescita riguarda tutto il panora-
ma europeo, che segna un +4,3% ge-
nerale (con un mercato che vale 11
miliardi di euro) e che ha il Regno
Unito come campione con un
+8,4%, seguito da Germania con il
+4,7% e dalla Francia con il +3,4%.
Unico dato negativo ¢ quello spagno-
lo con un -1,6%.

Cambia anche il modo di acquistare
il giocattolo. Nel 2010 il 38,6% han-
no effettuano i loro acquisti presso
iper e supermercati, seguiti a ruota
dai toy shop (33,5%, in crescita con
un incremento del 3%) e dai baby sto-
re (6%). Da segnalare che se gli italia-
ni che acquistano online sono ancora
pochissimi, nel 2010 le vendite han-
no subito un aumento del 39% rispet-
to al 2009. In Germania ’acquisto
online viene effettuato dal 13,3% del-
la popolazione con un aumento del
25% nell’ultimo anno, nel Regno
Unito dal 5,1% con un aumento del
31% e in Francia dal 5,6 con un au-
mento record del +57%.

Il mese che fa registrate le vendite

maggiori & sempre dicembre, con un
aumento decisivo nella settimana
precedente il Natale, che nel 2010 ha
registrato un aumento del 3,0% ri-
spetto al 2009, dopo che il mese di no-
vembre aveva invece fatto registrare
un segno meno (-0,2%), al contrario
di ottobre che invece aveva guadagna-
to un +4 %. In totale si puo afferma-
re che il mese di dicembre 2010

ha fatto registrare il
35% delle vendite
totali dell’anno,
seguito da no-
vembre
(144%), giu-
gno e marzo
(6,4%), settem-
bre (6,1%) € ot-
tobre  (5,3%).
Mese meno pro-
ficuo ¢ stato febbra-
io con un 3,9%.

IDATI 2011, ovviamente privi delle
valutazioni riguardanti il Natale,
sembrano confermare la crescita del
settore con il mercato europeo in cre-
scita come quello americano. Per
I'Ttalia ci si attesta intorno allo 0,4%.
Le preferenze dei clienti sulle tipolo-
gie di gioco sembrano segnare cam-
biamenti significativi: se calano del
19% le action figures, aumenta di
molto il gradimento per le costruzio-
ni (14,5%). Un segnale, quest’ultimo,
che conferma quanto comunicato lo
scorso anno: i giochi in grado di rin-
novare la loro “giocabilitd” con solu-
zioni sempre nuove, libere da regole
prestabilite, sono i preferiti in tempo
di crisi. Bene anche gli arts and crafts
con un +4,2%. Le dolls continuano
piacere (+0,1%) cosi come i giochi
elettronici (+3%). In calo i peluches
con -10,5% e i vehicles con -5,1%.
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