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Dal mercato _ . _
Aziende, eventi, networking

SP ,,
VISCOM 2011

a 23a edizione di Viscom ltalia 2011,
i la mostra-convegno internazionale
i dedicata alla c@municazione visiva,
i avra luogo dal 3 al[b novembre presso
) i padiglioni 1 2 e 8 di fieramilano, in
E zona Rho. Evento chiave per presenta-
re le novita tecnold giche e incontrare
da vicino decision makers, clienti, pro-
duttori.e. fnr_njtr}ri Si presenta ricca di
spazi espositivi, forum, laboratori live,
concorsi e numerose iniziative a soste-
gno dei diversi mercati. Primo piano
sui Viscom Awards, i concorsi che pre-
miano la creativita e la professionalita
dei nuovi talenti della comunicazione
visiva: il concorso DIVA, Display Italia
Viscom Award, e il concorso ‘Il telaio
d'Argento’. Il concorso DIVA, promosso
da Viscom ltalia in collaborazione con
Display Italia, si propone di premiare
le migliori soluzioni espositive pubbli-
citarie per il punto vendita. Liscrizione
& aperta ai produttori di materiali espo-
sitivi e arredi per il retail, ai creativi e
alle agenzie specializzate, che saranno
giudicati da una giuria composta da
esponenti dell'industria di marca, agen-
zie e produttori.

e ]

NUOVE FRONTIERE |
DELLA TECNOLOGIA |

Il
] orna a Milan@ Smau, il principale
i appuntamento italiano dedicato
‘ allInformatiop & Communication
"‘ Technology, che s@terr‘a dal 19 al 21

| ottobre presso i gadiglioni 3 e 4 di

| Fieramilanocity. Un fealendario denso di
i appuntamenti accogliera gli oltre 50.000
4 visitatori professional: manager d'azienda,
;_-_m Al i f r@leﬁeﬁbhdqe

Amministrazioni e operatori
della ICT conosceranno le
ultime novita e tendenze in
crescita nell'ambito dell'in-
novazione al servizio del
business.”E in atto una rivolu-
zione nel mondo ITC, che sta
rendendo sempre pit: facile

Il concorso ‘Il telaio d’Argento’, giunto alla decima edizione,
ha I'obiettivo di far conoscere le potenzialita della moderna
serigrafia applicata all'industria della comunicazione visiva.
Organizzato in collaborazione con SIOTEC (Serigrafie Italiane
Organizzate Tecnologie Correlate), & I'appuntamento piu
atteso dai serigrafi italiani, in quanto vetrina di prima gran-
dezza per valorizzare al massimo e proprie competenze. Le
opere in gara verranno esposte in una zona dedicata per
tutta |a durata della fiera.

Viscom Awards, cosa e quando

ging

Shop Fitting

e accessibile I'innovazione alle imprese - dichiara Pierantonio
Macola, Amministratore Delegato di Smau. - La nuova edizione
rmilanese del Salone sara percio fondamentale per accormpagnare
i manager delle aziende utenti e il mondo degli addetti ai lavori
verso una corretta comprensione delle opportunita abilitate dalle
tecnologie digitali”.

Tra gli eventi salienti, Il Premio Nazionale Innovazione ITC, con
cui si apriranno i lavori, I'Intel Technology Provider Program, il
Programma IT - IS (Information Technology Impresa Semplice)
di Telecom ltalia e infine Expocomm, dedicato alle Telco.
Ampio spazio sara dedicato alle tematiche del Cloud Computing,
dei Tablet per il business e alle Smart Cities, dove sifara il punto
sulle best practice del mercato Italia in
termini di innovazione tecnologica.
Organizzati dalla School of Management
del Politecnico di Milano sono i quattro fa-
boratori di approfondimento: Fatturazione
Elettronica, Cloud Computing & ICT
as a Service, Unified Communication &
Collaboration (UCC), Progettazione.
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MACEF 2011 HOME DESIGN
A 360°

arte da una/nuova immagine
la novantunesima edizione di
Macef, il Salene Internazionale
della Casa che si tefra dall’8 all'11 set-
tembre presso il pt%lo fieristico di Rho:
il restyling, affidatg al noto architetto
milanese Alessandro Mendini, simbo-
leggia lo spirito innovativo dimostrato

IamLuE;m:Fi:«d&‘MQ@ﬁm&é de g li anni.

Al debutto 2011 AbitaMi, laboratorio
creativo in cui architetti, designer, im-
prenditori, giornalisti e trend setter
parlano e sperimentano le migliori
soluzioni pensate per il sistema casa.
Sul fronte espositivo, confermata la
suddivisione merceologica in quattro
aree: Arredo e Decorazione; Tavola,
Argenti e Cucina; Oggetti da rega-
lo, Trade & Big Volume; Bijoux, Oro,
Moda e Accessori.Ritornano anche
le numerose iniziative vincenti del-
le scorse edizioni: ‘Macef in Town’,
vero e proprio punto d'incontro tra
la community espositiva e la cittd di
Milano, che culmina nell’appuntamen-
to con le ‘vetrine de La Rinascente’, e
‘Macef Taste’, che con un circuito di
50 ristoranti propone ai partecipanti

Lo comﬁ

Giocare, ‘—

attesissimg
appuntamento interamente dedicato
al mondo dei bambini, si svolgera dal
18 al 20 novembre a Fieramilanocity.
Organizzato da A§sogiocattoli e dal
Salone Internazml’iale del Giocattolo
il su s&gjﬁqlflera Milano, que-
sta quarta edizione porta due interes-
santi novita: il progetto ‘Nati sotto il
segno dell'Expo’, sviluppato in colla-
borazione con il Politecnico di Milano
ha lo scopo di stimolare la creativi-
ta dei giovani designer; il concorso
‘Inventa il tuo giocattolo’ coinvolge
bambini e ragazzi dai 3 ai 14 anni in
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il meglio dell'eccellenza gastronomica italiana. | numeri
della scorsa edizione 2010 (1.700 espositori e oltre 76.000
visitatori, con un aumento del 2,5% e del 5,1% rispetto
all'anno precedente) pongono le basi per il consolida-
mento di un nuovo successo: “Questi numeri in crescita
testimoniano come, nella fase congiunturale che stiamo
attraversando, le strategie adottate stiano andando nella
giusta direzione” ha commentato Marco Serioli, Direttore
Esecutivo Organizzazione Fiere di Fiera Milano SpA.
L'edizione 2011 segna anche |'avvio, per la prima volta, di
Macef Russia e Macef Brasile.

Macef sbarca in Russia e Brasile

Dal 30 maggio al 2 giugno 2012, in contemporanea alla
prossima edizione di New Russian Style debuttera a Mosca,
nel quartiere espositivo All-Russian Exhibition Centre,
Macef Russia, che proporra il meglio dell'offerta italiana
e internazionale del home design con la collaborazione di
Restec Exhibition Company, A fine giugno 2012, avra invece
luogo a San Paolo, nel centro fieristico Transamerica, la
prima edizione di Macef Brasile, che Fiera Milano organiz-
zera per tramite della brasiliana Cipa, operatore fieristico
che ha acquisito all’inizio del 2011.

“La decisione di portare |la nostra mostra di punta in Russia
e Brasile - spiega I'amministratore delegato di Fiera Milano,
Enrico Pazzali - da un colpo di acceleratore al nostro piano
di internazionalizzazione e di sviluppo, pianificato fino
al 2014. Siamo convinti che avranno successo: non solo
infatti porteremo una qualita indiscutibile, ma lo faremo
anche con |'aiuto di due partner che ci garantiscono una
comprovata capacita organizzativa e una conoscenza unica
dei loro rispettivi mercati”.

una proposta simpatica e divertente: alle
classi delle scuole dell'infanzia, primarie
e secondarie di primo grado sara chiesto
di presentare il progetto del loro giocat-
tolo ideale. Le classi potranno iscriversi
al concorso fino al 20 ottobre 2011 (per
partecipare & necessario inviare il pro-
getto alla stessa rivista Okay!); ai vincitori verra consegnato
un premio consistente in materiale ludico e scolastico
durante la giornata di venerdi 18 novembre.

Con una partecipazione in crescita (il numero di visitatori &
stato di 35.000 nel 2008, 40.173 nel 2009 e 51.156 nel 2010),
G!... come Giocare attira sempre |'interesse di pubblico e
media con la ricchezza delle sue proposte, dedicate a temi
specifici come I'editoria e |'area biblioteca, il modellismo,
il videogame educativo e, naturalmente, il villaggio del
Natale. A queste si aggiungono una serie di aree-evento
dedicate alle famiglie: '"Mangiando s'impara’, ‘Sportland’,
'La Casa per Giocare’ e ‘Ghisalandia’, iniziativa di educa-
zione stradale organizzata con la polizia Locale di Milano.
Immancabile, dato il periodo, il villaggio del Natale.

www.ecostampa.it

082000

Ritaglio

stampa ad uso esclusivo

del destinatario, non riproducibile.

Assogiocattoli

Pag. 3



Bimestrale Data 1 0—201 1
Pagina B3/75
Fogio 3/ 11

BERGAMO SEMPRE |
PIU CREAT(T)IVA d

ppuntamen’}to a febbraio con
Creattiva, fija dell'hobbistica e
elle arti manuali che si terra da

venerdi 18 a domenica 20 nei due padi-
glioni principali e nglla galleria centrale
del Polo fieristico diiBergamo. Tra le no-
vita i visitatori troveranno Quilt Italia, nella
galleria centrale, dave verranno esposti
lavori.di.quiltsealizzati con pregiati tessuti
giapponesi, insieme a un'area di oltre 300
metri quadrati dedicata agli origami, con

STATONERY |
E DI SCENA \]\-

al 9 al 12 genpaio 2012 si svolgera
Dpresso 'Hong Kong Convention

and Exhibition Centre la Hong
Kong International Stationery Fair, fiera
internazionale degli articoli di cancelleria.
L'edizione precedente ha visto la par-
tecipazione di 238 posrcon e di piu di
15 OOOV|S|tator| prO\?mentn da 122 paesi,

tisecondo leseguenti percentuali:
61 79 % dall'Asia, con a seguire Europa
(19,24 %), Nordamerica (8,13 %) e America
Centrale e Meridionale (3,87 %), e in per-
centuale minore gli altri continenti (per
un totale del 6,97 %).Previsto un grande

T IO BAICRe) .¥,/.x$r?-’

PROGETTARE GLI SPAZI:
MAISON&OBJET 201

:
]

i N\

| imminente I'apertura del
i Salone Maispn&Objet,
iJL‘ che si svo\géré dal 9 al

13 settembre al qt‘jamere espositivo
Paris Nord \/llleplﬁte Il salone-even-
to per eccellenza?usull arte di vivere
e abitare gli spazifrende ancora una
m_ﬁﬁ_gmmm@mlég&@ie della creativita,
con 3.150 espositori (di cui il 45% rap-
presentato), 85.000 visitatori e una
superficie espositiva di 135.000 metri
quadrati.Protagonisti assoluti la moda

=

centinaia di lavori provenienti da collezioni private italiane ed
estere. Molti esperti in origami, di passione o professione, offri-
ranno al pubblico dimostrazioni e laboratori, per far conoscere
questa pregevole arte con la quale & possibile creare una varieta
infinita di oggetti. Per questa sesta edizione gia 130 espositori,
provenienti da tutta Italia, hanno confermato la loro presenza. A
questi si aggiungono una decina di espositori stranieri, per un
totale di circa 250 stand e una superficie espositiva di 15.000 metri
quadrati, il doppio di quella dell’edizione precedente. | numeri
confermano |'alto gradimento che Bergamo Creattiva ha otte-
nuto in soli tre anni: la forza della fiera risiede nei progetti e nelle
proposte, che rendono Bergamo Creattiva una immensa vetrina
per esporre, vendere e comprare semilavorati e prodotti finiti per
le proprie creazioni. Tra gli operatori del settore, prenderanno
parte all'evento numerose case editrici e accademie italiane.

afflusso anche per questa edizione 2012: a suo favore giocano il
periodo dell'anno, |a rilevanza globale della venue e la contem-
poraneita con la Hong Kong Toys & Games Fair e 'Hong Kong
International Licensing Show. Insieme, le tre fiere attrarranno un
notevole numero di buyers di alto livello interessati a cercare nuove
opportunita nei rispettivi settori d'interesse.Da ultimo, Stationery
puo vantare un‘onnicomprensivita vantaggiosa per | rappresentanti
del comparto: la fiera tratta ogni aspetto del commercio stationery
e comprende ogni tipologia di prodotti, funzionali o divertenti,
semplici decorati, naturali ed eco-friendly. Sono presenti inoltre
aree speciali dedicate alle categorie principali: Gift Stationery,
dedicata alla regalistica, Children’s Stationery & School Supplies,
materiale per la scuola e l'infanzia e Office Supplies, prodotti per
I'ufficio.Durante la fiera si svolgera, per il terzo anno consecutivo,
I'Hong Kong Stationery Award. |l prestigioso premio ha lo scopo
di soddisfare la crescente domanda verso il prodotto stationery di
design: verranno premiati | prodotti pili creativi e i vincitori potranno
mettere in mostra le loro creazioni durante la fiera.

e il design d'interni: dalla tavola agli accessori,
dalla decorazione al tessile, Maison&Objet
offre una visione internazionale e a 360° di-
stribuita in sei padiglioni suddivisi per setto-
ri specializzati, che permettono di cogliere
tutti gli stili e le tendenze. | dettaglianti e i
distributori non potranno perdere L'espace
Retail (padiglione 5B): dedicato alle soluzioni
di progettazione dello spazio nei punti vendita, verranno
mostrate 16 diverse proposte per I'arredamento del punto
vendita, unendo soluzioni tecniche e nuove tecnologie.
Il settore & progettato in collaborazione con |‘agenzia di
design AKDV. Dedicati agli operatori dell‘interior design
e della distribuzione sono i padiglioni 7 e 8: un polo di
eccellenza dedicato ai progetti di alto design, presentano
il meglio dell'arte di vivere contemporanea. A completare
['offerta & 'evento aperto al pubblico Paris Design Week.
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FA RETE

e Shising.nelmondo, o

LA SIGNORA...
IN JEANS 5‘5

i S

e carte Conqugror, Curious, Rives
I_j Pop'Set, brand di punta di
rjowiggins, s@no state scelte da
Aspria Harbour Clug per la realizzazione
del materiale prom@zionale della Tennis
Cup-Trofeo Citylife (11-19 giugno), com-
petizione mtemaz»o@ale maschile appar-
tenente al circuito ATP Challenger Tour,
e della Swimming Cup-Trofeo Banca
~Popolaie.diMilana8 e 29 giugno), ter-
minata con il podio per Federica Pellegrini
e Filippo Magnini nei 200 ¢ 100 stile libero.
Massimo Policastro, Direttore sportivo
di Aspria Harbour Club, ha commen-
tato: “Volevamo che l'immagine delle

IL FRANCHlSING

ssofranchisin@ associazione italia-
Aa del franchémg fondata nel 1971
Mifano, ha ﬂappresentato f'talia

al meeting annuale del World Franchising
Council tenutosi a thno dal13al 15 apri-
fe, nella persona dellSegretario Generale
[talo Bussoli meoxﬁnte incontro ha riu-
nito tutte e associazioni nazionali del fran-
e si sono reciproca-
mente informate e aggiornate sull'anda-
mento del settore attraverso la presenta-
zione dei propri report statistici nazionali.
Durante il meeting Assofranchising ha pre-
sentato la situazione italiana: dal 1997 al

arbie & sinon?}no di fashion, e al-
B lora non potgva mancare quello

che e diventato un vero 'must’
della moda: il jeans.
Protagonista, dapo il Little Black
Dress, della lmeai@ collezione Basics
Collector, il jeans ‘ej&sicuramente il pan-
talone pit famos@ nella storia della

O dazicona-fashion che rappresenta

un vero e proprio stile di vita.

TR incart 1v°164 o SETTEMBRE-OTTOBRE 2011

manifestazioni spor-
tive riflettesse la
qualita e lo spirito
della gara. Per que-
sto motivo abbia-
mo scelto le carte
Arjowiggins Creative
Papers che, per le lo-
ro caratteristiche tecniche ed estetiche, si sono dimostrate il
supporto ideale per veicolare i nostro messaggio, evidenziando
I'alto livello della competizione”.

Si rafforza in questo modo la collaborazione tra due realta azien-
dali affini per posizionamento nei rispettivi mercati: Arjowiggins ha
scelto la comnice dell’Aspria, e I'atmosfera del CityLife Hospitality
Garden, per l'evento del 16 giugno con cui ha lanciato gli 8
nuovi Rich Colours per il brand Pop' Set alla presenza di agen-
zie creative, designer e utenti finali, nonché diversi player della
distribuzione italiana come Polyedra e Cartaria Subalpina.

2009 il numero degli impiegati nel settore & cresciuto del 215,1%,
con una crescita da 436 a 869 (+99%) per gl affilianti (franchisor) e
da 21.390 a 53.313 (+149,2%) per gli affiliati (franchisee). |l settore
che pesa di piti sul comparto & quello della distribuzione alimen-
tare (25,42%), seguito da turismo e agenzie di viaggi (8.83%),
settore immoabiliare e servizi di credito (8,19%), abbigliamento
(7,08%), prodotti e servizi speciali (6,84%).

Dopo una situazione piuttosto stabile (I'andamento del 2010 &
stato agli stessi livelli del 2009) si prospetta un miglioramento nel
2011, con una lieve crescita dei player principali.

Un aumento, di fatturato e numero di punti vendita, emerge
anche dai dati relativi ai paesi esteri.

Durante la riunione & stato diffuso il WFC Legal Report, relativo
all'inguadramento legislativo del di 15 Paesi membri.
Assofranchising & il marchio storico di rappresentanza del fran-
chising italiano all'estero: & membro della European Franchise
Federation (E.FF), di cui & socio fondatore, ed & associata al
World Franchise Council W.EC.).

Stinto, tinto, a vita bassa, slim fit, stone washed o elegante,
il jeans si & conquistato i favori della bambola piu glamour
di tutti i tempi: per |'occasione Barbie presenta 12 diverse
interpretazioni del jeans curate nei minimi dettagli, indos-
sate da 9 modelle e 3 modelli di diverse etnie.

Il messaggio di stile & chiaro: essenzialita & il nuovo chic, e
tanto meglio se all’eleganza si abbina la praticita.

Oltre alle Barbie Basics da collezione € previsto anche un
assortimento di 4 kit di accessori con scarpe, t-shirt, cinture
e borse per personalizzare gli outfit.

Insomma, Barbie Basics Jeans non pud assolutamente
mancare nella collezione di una vera fashion victim.
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DETTAGLI DA FESTA

\

sempre temp@ di festeg-
giare, con BBS azienda
| leader nel me
H party, della tavola p
4 in melammina e de

e speciali.
E quale festa & pil festa della
nascita di un bebé? Alla gio-
ia di una nuova vita si ispira-
no le novita 2011 della linea
Teddybear targata BBS: il te-
nero orsacchiotto di peluche
che tiene in mano un pallon-
cino decora il fiocco della
nascita, rosa o azzurro, con

e TV SRV i P

UN INIZIO ALLA GRANDE
CON LORSOMAGO

Il cuola e tempo libero diventano
| piu colorati chie mai con le propo-
! ste distribuitgﬁ:ﬂei migliori negozi
i di giocattoli in esclusiva per I'ltalia da
i L'Orsomago, di proprieta di Borella srl.
Pensata per i pitlpiccoli & 'offerta
i Crocodile Creek,% partire dagli zai-
. netti: i modelli Caccinelle e Sistema
_oolare presen .!k una grande mo-
notasca nella parte anteriore, piti una
tasca laterale a rete, ideale per portare
sempre con sé le pratiche borracce
Crocadile Creek in acciaio inox.
Sempre pil usate da bambini e fami-
glie sono le valigette semirigide por-
tamerenda, modello Farfalla per le
bambine e Rana per i maschietti.
A chi & amico dei cavalli pia-
ceranno le proposte Die
Spiegelburg, dalla borraccia
con |'etichetta per il nome,
alla pratica borsa a tracolla in
tela cérata, alla valigetta, molto
resistente e femminile nei suoi

\
1

la scritta “It's a boy / It's a girl”. Le stesse
tonalita pastello colorano la delicata fan-
tasia di fiori e girali dell'astuccio e della
borsina regalo, in cui incartare sorprese e ricordi da donare
al neonato e ai suoi genitori.

Stessa fantasia per la grande scatola in cartone, perfetta per
contenere i primi giochi.

Ogni festa ¢ bella se & anche curata in ogni dettaglio, e non
¢'é cosa gradita come una tavola o un party decorati con
gli addobbi giusti: BBS lo sa, e per questo ha cura di offrire
un’ampia scelta di prodotti di alta qualita e rifiniti con grande
attenzione. Con |'impegno, parola d'azienda, di “portare un
sorriso nella vita di tutti i giorni”.

quadretti e decorazioni fiorate. Vasta anche |'offerta per il
tempo libero: i pit piccoli potranno sviluppare tutte le loro
capacita divertendosi con i giocattoli K's kids, come il Cubo
Attivita che riproduce tutte le voci della fattoria schiacciando
sul muso degli animali. Per i piu artistici ecco Aquabeads,
destinata a diventare un classico del giocattolo creativo:
con delle piccole perline e apposite basi di lavoro, ogni
bambino potrd comporre mosaici di fantasia; spruzzando
le perline con un apposito nebulizzatore, si puo conservare
il mosaico e riutilizzare la base nuove creazioni.

Pensati per chi non sta mai fermo un momento sono infine
i prodotti marchio JD Bug: il monopattino ‘surfer’ presenta
una innovativa piattaforma posteriore, mentre la bicicletta
Neutral & senza pedali, ideale per un primo approccio alle
due ruote (disponibile con kit aggiuntivo dei pedali).

incart N°164 » SETTEMBRE-OTTOBRE 2011

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo

del destinatario, non riproducibile.

Assogiocattoli

Pag. 6

www.ecostampa.it

082000






