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Planeta Junior affida a Cartorama la
realizzazione di prodotti a brand Heldi
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G! ... come Giocare: ai nastri di partenza

Con l'apertura delle iscrizioni per le aziende partecipanti sono gid a pieno ritmo le attivita di preparazio-
fie della quarta edizione di G! come Giocare: la rassegna aperta al pubblico - organizzata da Assogiocattoli
e Salona Internazionale del Giocattolo con il supporto di Fiera Milano - in programma a Fieramilanocity

Dopo il successo delle precedenti edizioni, che hanna visto una costante e importante crescita del nume-
ro dei visitatori (35.000 nel 2008, 40.173 nel 2009, 51.156 nel 2010), G! come Giocare si presen-
ta alle famiglie come un tradizionale e attesissimo appuntamenta interamente dedicato al mondo dei barm-
bini. Al tempo stessc, la manifestazione si propone nei confronti delle aziende come insostituibile oces-
sione di confronto diretto tra i prodotti commercializzati e il pubblico der piccoli utilizzator, un'occasione
preziosa per sottolineare la propria presenza e la propria visibilita, ma anche per suggerire stimoli e ter-
denze per il futuro. Ancar pit numerose, quest'anno, le iniziative e le aree tematiche speciali che arric-

chiscono G! come Giocare di contenuti, attirando linteresse
del pubblico e dei media. A fare la parte del leone, il vasto
mondo del giocattolo in tutte le sue declinazioni: accanto ad
8880, troveranno posto progetti specificamente dedicati a
temni specifici come I'editoria e 'area biblioteca, il modellismo,
il videogame educativo, il villaggio del Natale, cui si aggiungo-
no una serie di aree-evento dedicate al vasto pubblico di fami-
glie con bambini: 'alimentazione di "Mangiando s'impara”, lo
sport di “Sportland”, I'smbiente domestico di “La Casa per
Giocare”.
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