


Stand del marchio Calesita,
di Ventil 0 Group.

dare valore alla cultura del gioco non solo come aspetto ludico ma
come filo conduttore che concorre, a livello formativo e culturale,
a plasmare I'adulto di domani"

UN RIFLESSO POSITIVO SU TUTTA LA FILIERA

Affluenza, opportunita di parlare al proprio pubblico di riferimento e
grande ritorno in termini di visibilita. La terza edizione del Salone del
Giocattolo ha colto nel centro per come ¢ stata capace di suscitare
grande soddisfazione in tutti i principali player del mercato presenti
all'evento tenutosi nei locali di FieraMilanoCity, con riscontri molto
positivi anche per quei marchi che vi si affacciavano per la prima
volta. “Era la nostra prima partecipazione e siamo molto contenti
- il commento al termine della tre giorni proveniente da Binney &
Smith - perché si tratta di una vetrina importante e come azienda
abbiamo avuto modo di parlare a tu per tu con responsabili d'ac-
quisto oltre che a vedere come e con quali preferenze giocano i
bambini con i nostri prodotti. Senz'altro ci saranno ripercussioni po-
sitive, non solo per noi come azienda ma anche per i rivenditori che
trattano i nostri prodotti" Aspetto positivo dell'azione promoziona-
le dell'evento che € stato evidenziato entusiasticamente anche da
Claudio Borella dell'omonima societa: "Molto spesso i consumatori
finali vengono in contatto per la prima volta con i prodotti pro-
prio in situazioni come questa, rendendo la fiera, a tutti gli effetti,

Giochi per tutte
le eta allo stand Hasbro, anche con
Pintramontabile Monopoli, nelle ultimissime versioni.

Adulti e piccini insieme
presso lo stand Crayola,
marchio Binney & Smith,
intenti a disegnare

e colorare.

* una vera e propria forma
*di promozione pubblicita-
' ria dal riscontro quasi im-
mediato, grazie anche alla
cassa di risonanza che ha
la manifestazione” Aspetto
che permette anche commercial-
mente di travalicare ostacoli di una certa consistenza, come aiuta
a comprendere ancora Domenico Franzoni parlando del marchio
Calesita: "Per quei marchi come il nostro che hanno scelto di non
essere presenti nella Grande Distribuzione, prediligendo invece il ca-
nale dei negozi di fiducia, dove € ancora possibile avere dei consigli
in sede di acquisto, G! come Giocare € un'importante occasione di
comunicazione”. Per non contare come il periodo scelto per la ma-
nifestazione, a poche settimane dalle festivita natalizie, rappresenti
una notevole spinta per tutto il comparto, come fa notare Cinzia
Gerasi: "Un evento di questo tipo € importantissimo per distributori
e rivenditori. In particolare per

il canale tradizionale, perché
consente di stimolare la pro-
pensione all'acquisto da parte
del pubblico in un momento
dell'anno estremamente im-
portante nel nostro mercato”
Senza dimenticare come “la
ricaduta mediatica, sommata
al passaparola che un appun-
tamento del genere produce,
ha sicuramente effetti impor-
tanti in termini di vendite”. Ma,
oltre all'aspetto economico, c'e
ancora un altro punto di vista
da prendere in considerazione, fa
giustamente notare Serena Bor-
tolussi: "Questo evento rappre-
senta una sorta di palcoscenico per trasmettere la nostra filosofia
e i valori aziendali contenuti nei nostri prodotti. Cioé la forza della
tradizione, la qualita e la sicurezza ... E ci aspettiamo che la visibilita
data (oltre 5.000 persone) possa tradursi in un sostegno alle vendite
del periodo natalizio, con un beneficio su sell-in e sell-out”.
Espositori soddisfatti a parte meritano una segnalazione anche
le iniziative che hanno fatto da cornice all'evento. Oltre alla pic-
cola libreria a dimensione di bimbi si sono segnalate le proposte
Mangiando si impara - percorso giocoso-didattico finalizzato a
insegnare ai bambini come fare una spesa intelligente e prepara-
re un pasto - e La Casa per Giocare, soluzione sperimentale per
un ambiente domestico (elementi di arredo, materiali, accessori)
ideale che incoraggi una convivenza attiva e pienamente piace-
vole tra bambini e adulti.

Tanti i laboratori
dedicati ai bambini,
legati anche
all’alimentazione.



